“Don’t compete with Rivals, Make them Irrelevant” B E B

business strategy company
STRATEGY

Experienta 2021 - un concept senzorial de turism

OBIECTIV

P&vestea Locurilor [ povestea-locurilor.ro ] defineste un concept de turism la 360 ° i
jurul unitatii de cazare, concept prezentat la cele mai mari targuri de turism din lume in
2016, IMEX America / Las Vegas si World Travel Market Londra. Pentru 2021 ne
imaginam experienta turistului strain si autohton atunci cand vin in Timisoara sa
experimenteze Capitala Culturald Europeana: evenimente, acomodare - experienta
gastronomica, culturald & senzoriala a lor.

0. Parteneri:

Partener cultural: UVT / FEEA.

Partener strategic: Asociatia Timisoara 2021.

Partener incoming: King Travel.

Parteneri marketing strategic: B2B Strategy / Marketerum.

Dezvoltare concept 2021 / Obiectiv

Customizare servicii / game de produse parteneri

Dezvoltare platforma web pachete de integrate de turism 2021

Managament comunicare parteneri / storytelling

Management destinatie @ KING Travel — Radu Fenchea

Aspecte financiare / profitabilitate, investitie partener + Garantii contractuale.
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1. Dezvoltare concept 2021 / Obiectiv

a. Minim 30.000 de pachete de turism integrat vandute.
b. O infuzie de 30.000.000 de euro in economia locala.
c. Rezolvarea tuturor provocarilor strategice ale partenerilor

- turism extra-sezon

- dezvoltare / asociere game de produse ultra-premium
- co-branding parteneri premium

- maximizare venituri / turist

- booking in avans / capitalizare

- externalizare proces comunicare / vanzare

www.b2b-strategy.ro


http://www.b2b-strategy.ro/
http://www.b2b-strategy.ro/
http://povestea-locurilor.ro/
http://povestea-locurilor.ro/2018/01/14/romania-old-europe/
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2. Customizare servicii / game de produse parteneri

Vrem sa discutam cu partenerii nostri doar despre provocarile extreme din afacerile lor.

Ne propunem sa rezolvam in industria partenerilor minim o provocare.

Sili de evenimente: segment B2C, 1000 persoane / eveniment Producatori FOOD —
3000 de unitati premium vandute prin “gift card” - eliminarea barierei din industria
FMCG. Hotelieri — booking in avans — dublare pretului mediu / camera. HORECA —
eliminarea factorului sezon / vreme capricioasa din strategia curenta de business.
Autorititi locale: impactul pozitiv in strategia de turism prin extinderea perioadei de
Tnnoptare a turistului Tn judet si prin maximizarea cheltuielilor acestuia cu impact in
economia locala adiacenta turismului. Servicii: dezvoltarea unui canal de distributie unic
/ co-brandingul cu partenerii 2021 dar mai ales prin expunerea serviciilor spre o audienta
de 3000000 de potentiali clienti, audienta definita de totalul vizitatorilor 2021 pe care o
sa-i targetam prin procesul de storytelling digital de pe platforma. Agentii de turism: un
model de business digital menit sa le confere un avantaj strategic vs competitorii lor
clasici AIR-BNB / booking.com — 15.000 de pachete de turism premium / exclusiv puse
n vanzare prin aceasta alianta strategica.

Work-flow: pentru a reusi sa armonizam mai multe marci comerciale intr-un singur
concept este impetuos necesar de abordare individuala pe fiecare marca in parte.

SintetizAnd, avem nevoie atat de expertiza fiecarui partener in parte cat si de timpul
partenerului pentru a oferi in final spre turist o experienti integrata si unitara din punct
de vedere calitativ. Sinergia co-brandingului partenerilor o sa o rezolvam in ateliere
dedicate de customizare a gamelor de produse, customizare orientatd spre segmentul de
clienti premium targetat.

3. Dezvoltare platforma web pachete de integrate de turism 2021

Prin dezvoltarea acestui tool de vanzari digitale armonizam conceptul pana la nivelul in
care 1l aducem virtual pe turist in Timisoara pentru maximizarea conversiei / impactul
crescut Tn momentul deciziei de cumparare. Practic, customizarea abordarii penru fiecare
partener in parte, in sinergie cu ceilalti parteneri — totul pe un singur portal - definesc
produsul unic Timigoara 2021.

www.b2b-strategy.ro


http://www.b2b-strategy.ro/
http://www.b2b-strategy.ro/
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Beneficii parteneri

- capitalizare / booking Tn avans

- scalabilitate / vanzari extra-sezon

- predictibilitate / canal vanzari alternativ

- eficientizare investitii marketing / vanzari + parametrii brand

- reducere de costuri semnificativa / raport investitie — target partener

- dezvoltare strategie brand gratuita / 20 de luni de storytelling * povestea marcii

4. Managament comunicare parteneri / storytelling
Instauram prohibitia

Conceptul dispune de o perioada de implementare extrem de flexibila - august 2019 —
decembrie 2021. Practic - nu exista presiune de timp - ceea ce ne furnzizeaza un avantaj
strategic. Putem spune povestea fiecarui brand partener in parte - poveste armonizata
sub acelasi set de valori comune.

Se poate analiza asocierile Galla Events, Herneacova, MSI Premium Cars / Automobile
Bavaria, Hotel Timisoara, Vintage Cars, Thesaurus - accesand prezentarea evenimentului
La Belle Ep@que - Instauram prohibitia: http:/b2b-strategy.ro/b2b/wp-
content/uploads/GALLA.pdf Ride all night.

... unde turistul experimenteaza epoca interbelica fiind invitat special la un bal cu
cocktailuri non alcoolice, vita de Angus locala fiind la loc de cinste Th meniul customizat
iar setul de ceramica Burgogne cadou reprezentand amintirea acestei seri de neuitat.

Tn acelasi sejur are parte de o experienti de condus preventiv, o sesiune de cilarie n
noapte dar si de o plimbare cu trasura de epoca iar la final in turul de oras prin noapte
experimenteaza prima solutie de iluminat stradala din Europa.

Sintetizand Timisoara 2021 @ Galla Events, Herneacova, MSI Premium Cars /
Automobile Bavaria, Hotel Timisoara, Vintage Cars & Thesaurus.

Imagineaza-ti ce se intampla Tn perioada august 2019 / decembrie 2021 daca la fiecare
partener in parte Ti spunem povestea... povestea Transalpinei din Banat @ Valea lui
Liman iar la final in platforma 2021 o sa existe un simplu buton, experimenteaza
Timigoara asa cum nu ai mai vazut-0. Da, evolutia parametrilor de brand individuali /
partener este oferita gratuit de acest concept, focusul fiind pe vanzarea / bookingul
pachetelor de turism prin storytelling.

www.b2b-strategy.ro


http://www.b2b-strategy.ro/
http://www.b2b-strategy.ro/
http://b2b-strategy.ro/b2b/wp-content/uploads/GALLA.pdf
http://b2b-strategy.ro/b2b/wp-content/uploads/GALLA.pdf
http://povestea-locurilor.ro/2019/05/25/transalpina-banatului
http://povestea-locurilor.ro/2019/05/25/transalpina-banatului
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5. Management destinatie @ KING Travel — Radu Fenchea

Procesul de incoming o sa fie gestionat de agentia de turism din Timisoara - King Travel,
agentie prin care facem si managementul de destinatie Hunedoara — Locul de nastere al
poporului Roman. Radu Fenchea fiind unul din cei mai experimentati specialisti din
industria de turism din Romania.

6. Aspecte financiare / profitabilitate, investitie partener + garantii.

ZERO RISC FINANCIAR — garantat contractual

Te invitam sa estimam impreuna returnarea investitiei precum si detalierea
beneficiilor integrate ale acestui concept customizate strict pe afacerea pe care o
reprezinti. Iti garantim contractual zero risc, minim un factor de 10 ori vs investitie plus
povestea marcii companiei tale 100% gratuit.

Customizare concept partener — 2500 euro

Optimizare strategie partener — 2000 euro * optional

Buget promovare concept — de la 500 euro lunar * in functie de raportul estimat de ROI -
raportul de investitie vs targetul de atins / partener.

Garantie contractuali. In etapa de definire a conceptului fiecare partener are optiunea
de a se retrage din concept, clauzele contractuale nefiind focusate pe procesul de
incoming. Dupa etapa de customizare partenerul garanteaza disponibilitatea produselor si
serviciilor sale clauzele contractuale fiind extrem de stricte pentru a nu afecta restul
partenerilor. Tn etapa de definire a conceptului partenerul are optiunea de a se retrage iar
n cuantumul serviciului de customizare deja achitat are posibilitatea de a accesa servicii
aditionale de marketing - reziliere garantata contractual.

360 ° Pentru noi, B2B Strategy™, dupd 10 ani in care am sustinut Cultura si
Civilizatia Neamului Romdnesc prin 13 conferinte nationale si internationale
marketing, zeci de mii de kilometri prin Romdnia, mii de ore de munca si milioane de
vizualizari ale materialelor, a sosit momentul sa trecem la urmdtorul nivel. Unificim
toate resursele noastre intr-un singur portal destinat Capitalei Culturale Europene.

Construim impreuna un produs unic!? Experimenteaza viziunea noastra.
Hai sa povestim! letstalk@b2b-strategy.ro / office@marketerum.ro.

Daniel ROSCA — 0758 273 142

Tiberiu GOGA — 0725 328 690
Mirel GHIOCULESCU - 0725 629 496

www.b2b-strategy.ro


http://www.b2b-strategy.ro/
http://www.b2b-strategy.ro/
http://povestea-locurilor.ro/2018/04/06/circuit-hunedoara/
http://povestea-locurilor.ro/2018/04/06/circuit-hunedoara/
mailto:letstalk@b2b-strategy.ro
mailto:office@marketerum.ro
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