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“Dacă omul va începe cu 
certitudinile, va sfârşi prin a 
se îndoi; iar dacă va începe 
cu îndoielile, va sfârşi prin a 
avea certitudini. ”

Francis Bacon
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Experimentează viitorul energiei.



Emoție vs Rațiune

Am unificat abordarea tehnică - rațională cu cea emoțională - povestea 
- prin stilizarea motivului din etnografia Românească P R E V I O A R A 
spre Crucea Sfântului Andrei finalizând cu modelul valorii absolute din 
matematică - noua valoare absolută din energie. Într-o țară unde 98% din 
populație este creștină cu un focus de business pe transformarea 
Restart Energy în motorul financial al globalizării RED - MWhat - 
Cryptocurrency, al liberalizării pieței de energie considerăm că am reușit 
transferul spre tipologia Blue Ocean prin adăugarea la servicii a laturii de 
echipamente în dezvoltarea brandurilor noi de produs.
Am construit, în mod similar, pe fiecare de target de audiență, atribute al 
brandurilor de produs:
• siguranță • autonomie • economie • independență • inovație 

Misiune – WHY Liberalizăm piața de energie.
Elevator pitch – HOW Digitalizăm industria energetică.
USP / unique selling proposition – WHAT Împreună, de la eficientă spre 
autonomie energetică.
Promisiune brand / Experiență brand Experimentează viitorul energiei. 
Reducem costul și creștem valoarea adăugată pentru client • Blue Ocean  
Strategy.
RESTART ENERGY noua valoare absolută din energie.
RESTART ROMANIA energia neamului românesc.

Comunitatea de Energie

Am construit modelul de comunicare al lui Simon Sinek “START 
WITH WHY” începând de la profilul de consumator mămica și 
principale sale trei priorități, casa - copilul - familia, de unde am 
extras principalul atribut al brandului de produs - siguranță. Am 
mers mai departe și am construit povestea brandului - extensia 
de comunicare și de brand de produs - Nastrusnicul - năzbâtii din 
copilărie - pentru a dezvolta în online Comunitatea de Energie 
împreună cu mămica năstrusnicului, tăticul Meșteșugar al 
aceluiași Năstrușnic și nu în ultimul rând să stăm la o poveste prin 
Givanul Bunicilor despre crestinizarea României - Crucea 
Sfântului Andrei. Potrivit Evangheliei (Ioan 1.40-41), Andrei a fost 
primul apostol chemat de Iisus Hristos. După Pogorârea Sfântului 
Spirit, Apostolului Andrei i-a revenit Scythia Minor, pentru 
convertirea locuitorilor acelor locuri, la noua religie. 

Crucea Sfântului Andrei este o cruce în formă de X. Numele său 
provine de la forma Crucii care a fost utilizată, potrivit tradiției, la 
torturarea și uciderea Sfântului Andrei. Acest simbol a fost utilizat 
de numeroase țări europene. Crucea Sfântului Andrei este 
prezentă în cultura europeană, în arta relgioasă, în simbolistica 
identitară a unor țări, regiuni sau forțe politice, în viața practică.
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Energia ca măsură a mișcării materiei!

Unitatea și legătura formelor de mișcare a materiei, capacitatea 
lor de transformare reciprocă a permis măsurarea diferitelor 
forme ale materiei printr-o măsură comună: energia.

Digitalizăm industria energetică.
Liberalizăm piața de energie.

Intersecția dintre profilul de cumpărător în continuă schimbare și 
viteza deciziei de cumpărare dinamizată de mediul digital au stat 
la baza construcției elementului vizual. 

Transferul materiei, lichid - gaz - atom - electron - mișcare,  
implicit intersecție sunt forma noastră de exprimare vizuală unică. 

Legătura cu energia neamului românesc și implicit cu povestea 
noastră o construim începând de astăzi prin stilizarea motivului 
din etnografia românească: P R E V I O A R A suprapus peste 
conceptul valorii absolute din matematică.
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Valoarea absolută în energie.
În matematică, modulul sau valoarea absolută a unui număr real 
x, notat |x|, este numărul real luat fără semn (astfel, de exemplu, 
3 este valoarea absolută a numerelor 3 și -3). În mulțimea 
numerelor complexe, modulul unui număr este distanța dintre 
acesta și origine (numărul complex 0).

Generalizări ale modulului sunt folosite în multe contexte 
matematice diferite. Există modul definit pentru grupuri, numere 
complexe, spații vectoriale. Noțiunea de modul este strâns legată 
de cele de magnitudine, distanță sau normă în diferite contexte 
matematice sau fizice.

Jean Robert Argand a introdus termenul de modul de unitate de 
măsură, în Franța în 1806 special pentru complex valoare absolută  
și a fost împrumutat în engleză în 1866, echivalent in Latină 
„modulus”. Termenul de „valoare absolută” a fost utilizat în acest 
sens încă din 1806 în Franța și din 1857 în Anglia. Notația a fost 
introdusă de către Karl Weierstrass în 1841.
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RESTART ENERGY
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Împreună, de la eficiență spre autonomie energetică.
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ADVERTISING

restartenergy.ro
Experimentează viitorul energiei.
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Protejează-l!
restartenergy.ro/safety

Anual sunt raportate în Europa mai mult de 2 milioane 
de incendii, undeva la 5000 de accidente și 12 morți pe 
zi, iar 34% din toate incendiile sunt atribuite 
electricității. Siguranță înainte de toate.
Îmbinăm serviciile din industria energie cu produse 
din industrii tehnice pentru a dezvolta o gamă 
integrată unică de produse / servicii pentru siguranța 
familiei, copilului și a casei tale. RESTART
SAFETY înseamnă pur și simplu S I G U R A N Ț Ă la 
superlativ.

SAFETY
RESTART

E N E R G Y  P L AY G R O U N D



POWER
RESTART

E N E R G Y  V I TA L I T Y

GAS
RESTART

E N E R G Y  S A F E T Y

AUTONOMY
RESTART

E N E R G Y  A U T O M AT I Z AT I O N

SAVING
RESTART

E N E R G Y  T R A N S PA R E N C Y
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BRANDURI DE PRODUS
RESTART ENERGY
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Energia Neamului Românesc
De la givanul bunicilor, la bucuriile copilăriei...  spre scânteia bucuclașă, finalizând cu simbolismul previoarei 
în etnografia neamului românesc. Am ales în stabilirea poveștii brandului să comunicăm pentru a ridica nivelul 
de interes al prospectilor după cum urmează: Meșteșugarul, Givanul Bunicilor, Năstrușnicul, Exodul & 
Începutul. Omul din popor întodeauna a fost atras de simplitate iar generația bunicilor noștri a fost 
caracterizată de transparență. Ei nu aveau nimic de ascuns. Restart-ăm spiritul omului simplu din popor ca 
odinioară

EXODUL
N E A M U L U I  R O M Â N E S C

ALFA
Î N C E P U T U L

EXODUL
N E A M U L U I  R O M Â N E S C

ALFA
Î N C E P U T U L

ENERGIA 
NEAMULUI ROMÂNESC
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Năstrușnicul 
năzbâtii din copilarie
Şi unde nu s-au adunat o mulţime de băieţi şi fete 
la şcoală, între care eram şi eu, un băiat prizărit, 
ruşinos şi fricos şi de umbra mea. Şi cea dintâi 
şcolăriţă a fost însăşi Smărăndiţa popii, o zgâtie de 
copilă ageră la minte şi aşa de silitoare, de întrecea 
mai pe toţi băieţii şi din carte, dar şi din nebunii. 
Însă părintele mai în toată ziua da pe la şcoală şi 
vedea ce se petrece… Lasă-l să aibă copilărie. Este 
în siguranță!

Nastrusnicul
N Ă Z B ÂT I I  D I N  C O P I L Ă R I E

L a s ă - l  s ă  a i b ă  c o p i l ă r i e .
E s t e  î n  s i g u r a n ț ă !

Nastrusnicul
N Ă Z B ÂT I I  D I N  C O P I L Ă R I E

ENERGIA 
NEAMULUI ROMÂNESC



bunicilor
Givanul

A M I N T I R I  D I N  C O P I L Ă R I E
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Givanul Bunicilor 
amintiri din copilărie 
 În graiul bănăţean pronunţia “ge” îi corespunde lui 
“de”, iar pronunţia “ce” lui “te”.      
“Bagea” înseamnă “badea”, aşceaptă înseamnă 
“aşteaptă”. Iată câteva cuvinte specifice în Banat: 
Abţiguit = pilit, puţin băut, dunţ = compot, duşică 
= cojoc, clabaţ = căciulă, răchie = ţuică, huţuluş = 
lagăn, drod = sârmă, cindă = sufragerie, credenţ = 
dulap de bucătărie, goşci = musafiri, marve = 
animale, măramă = batic, ţâră = un pic, piparcă = 
ardei, părădaisă = roşie, scovardă = clătită, şod = 
comic, ştampă = păhărel, crumpi = cartofi, a sta de 
vorbă = a sta la givan.

Provocăm targetul nostru de prospecți la un pahar 
de vorba ca odinioară prin această extensie de 
comunicare - sub-brand al brandului nostru de 
poveste RESTART ROMÂNIA.

ENERGIA 
NEAMULUI ROMÂNESC



Meșteșugarul 
scânteia bucuclașă

Meșteșugul până la urmă este o îndemânare. O 
îndemânare care ne va ajuta prin diferite asocieri 
să facem legătura cu prospectul brandului de 
companie: MEDIUL de IT din România. 

Asocierea în strategia de comunicare a fierarului, a 
scânteii bucuclase, cu industria de meșteșugari și 
cu îndemânarea necesară să integrezi diferite 
aplicații moderne în procesul de automatizare al 
energiei construiește legătura emoțională de care 
avem nevoie înainte de decizia de achiziție a unui 
produs mai scump – integrând pe lângă energie și 
produse tehnice, finalizând prin sinergia brandului 
de produs cu cel de storytelling.

Mestesugarul
S C Â N T E I A  B U C U C L A Ș Ă

F i e r a r u l  d e  d e m u l t
Căutăm cel mai îndemânatic fierar
din satul românesc!
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restartenergy.ro
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T i m i s o a r a ,  D o j a  B u s i n e s s  C e n t e r,  S t r a d a  G h e o r g h e  D o j a ,  N r.1 1 ,  e t . 2  
B u c u r e ș t i ,  P i a ț a  R o m a n ă ,  B v d .  D a c i a  n r.  3 0 ,  c l ă d i r e  M e c a n o ,  e t .  1

T E LV E R D E :  0 8 0 0  4 1  0 0  4 0
Te l :  0 3 5 6  4 1 4  1 7 5

F a x :  0 3 5 6  4 1 4  1 7 3
E m a i l :  c l i e n t i @ r e s t a r t e n e r g y . r o

E m a i l :  o f fi c e @ r e s t a r t e n e r g y . r o
W e b s i t e :  w w w . r e s t a r t e n e r g y . r o
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Armand Doru Domuta
C H A I R M A N  &  C E O

+ 4 ( 0 )  7 3 5  6 9 6  5 5 6

a r m a n d . d o r u @ r e s t a r t e n e r g y . c o m
  
G r a f e n a u s t r a s s e  5 ,  6 3 0 2  Z u g  

STATIONARY
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STATIONARY

ENERGY
RESTART

T H E  F U T U R E  O F  E N E R G Y

Armand Doru Domuta
C H A I R M A N  &  C E O
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în mine-i o scânteie ce se va face foc
când gerul va da buzna prin gândurile mele

flăcări sentimentale fără echivoc
vor lumina drumul meu către stele.
străbat exaltată ca Luna universul

să întâlnesc la porţi zâmbete îngereşti
la vernisaj de astre să prezint versul

legat ireversibil de magice poveşti.
în mine-i o scânteie care arde mocnit
precum iubirea care neîncetat creşte

ca un curcubeu ţâşneşte spre zenit
şi-un drum fără noroaie cucereşte.
divină e scânteia ce se va face foc

să topească gheaţa în jurul lui să joc.

Scânteia divină
Sonet de Floare Popov
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un proiect sub egida povestea-locurilor.ro

b2b-strategy.ro


