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In atentia Domnului Primar,

Subsemnatii, Emil Parau in calitate de Director General al societatii Comexim-R
& Rosca Daniel Gheorghe in calitate de Director General al societatii B2B
Strategy S.R.L. va invitd prin prezenta cerere sd validati initiativa de dezvoltare a
marcii de turism regionale & produse traditionale Valea JIULUL.

Identitatea vizuala regionald are definite urmatoarele elemente tehnice d.p.v.d. al
proceselor de marketing si comunicare dupd cum urmeaza:

1. Conceptul cu numele de Tinutul Momarlanilor

2. Slogan: Urmasii Geto-Dacilor din Valea JIULUI

3. Element vizual: lupul getic stilizat

4. Adaptare individuala pe fiecare UAT din regiune

5. Flexibilitate de adaptare a marcii la produsele regionale traditionale precum si
flexibilitate de customizare a traseelor turistice precum si a variantei de marca
aferentd fiecarui anotimp in parte ( * stilizarea cromatica a cozii de dragon, a
solzilor in functie de fiecare anotimp) pentru stimularea turismului extra-sezon:
primdvara, vard si toamna.

6. Dreptul de utilizare al marcii este oferit cu titlu de gratuitate fiecarui UAT
n parte.

Ca si urmatoare etape initiatorii proiectului propun o intalnire la sediul primariei
pentru prezentarea avantajelor acestei marci potentiale cu finalitate de hotarare in
Consiliul Local de aderare a UAT-ului LUPENI la acest proiect integrat.

Va multumim anticipat pentru cooperare!
Emil Parau - Comexim-R S.R.L.
Daniel Rogca - B2B Strategy S.R.L.
LUPENI, lunie, 2021
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Valea JIULUI | Tinutul Momarlanilor
Brand regional de turism si produse traditionale.

PREMISE

In Pestera Bolii, poarta de intrare Tn Valea JIJULUI, se manifesti un fenomen
extrem de interesant. Aparitia misterioasd in stdnca pesterii a imaginii Fecioarei
Maria cu Pruncul 1n brate este cunoscutd. Mai putin cunoscut este faptul ca daca
intorci acea imagine rezultd o noua imagine extrem de sugestiva — stindardul getic
— lupul cu coada de dragon DRACO / DRACON. Poate sa fie 0 imagine sugestiva
pentru perioada de tranzit de la prima religie monoteista din lume la
crestinism.
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Elementul vizual de identificare regional DRACON / DRACO

Imperiul Getic este cunoscut ca fiind singurul popor care inca de la inceputuri s-a
rugat si au ascultat de o singura divinitate suprema, Marele Preot Zamolxis astfel
ca misiunea de crestinizare a apostolului Sf. Andrei in “Taramurile lupilor”
calauzit de multe ori de Tnsasi marele Lup Alb nu a avut nici un fel de piedici. Pe
langa obiceiuri si preocupari comunitatea de Geti 1si pastreaza si dupa crestinizare
legile lui Zamolxis ca legi de capatai. De altfel, printre sihastrii din Muntii Carpati
circula o legenda potrivit careia ultimul mare preot al lui Zamolxis 1-a cunoscut pe
lisus si apoi pe apostolul Sf. Andrei. Ei vorbesc despre o “taind” a trecerii Getilor
la crestinism pastrata cu sfintenie de-a lungul timpului, transmisa de la un pusnic
la altul ca expresie a continuititii de credinta pe aceste meleaguri.

DRACON / DRACO Stindardul Armatei

Stindardul de lupta al getilor lupul cu trup de sarpe / balaur sau dragon a fost
unul dintre cele mai de temut Tnsemne militare ale lumii antice. Avea forma unui
cap de lup cu gura deschisa, care se continua cu un corp de balaur, confectionat
din material textil care se umfla in bataia vantului si alcdtuia o flamura
serpentiforma orizontald. Printr-un ingenios sistem interior, sub actiunea curentilor
de aer, stindardul getic producea un suierat puternic, ce avea ca efect imbarbatarea
luptatorilor propri si panicarea celor inamici. De asemenea, inducea o stare de
nervozitate cailor inamicului, care nu mai auzisera un asemenea sunet.

www.b2b-strategy.ro
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7. Slogan: Urmasii Geto-Dacilor. Radacinile getice ale momarlanilor, portul
popular al oamenilor locului precum si aspectele din viata de zi cu zi a acestor
oameni speciali, de la munca din ograda si de pe holda, la pastorit si cositul
fanului, suprapuse peste datinile strabune si bucatele traditionale transforma
regiunea intr-un ecosistem bine conservat peste care timpul inca nu a trecut.

Consolidam atributul de marca numit continuitate prin elementul tehnic numit
slogan unde ancoram regiunea Tn istorie, momarlanii fiind urmasii de

drept ai geto-dacilor. De la Nedeia din Poiana Muierii din 1484 spre zilele
noastre, transferul de la marca de turism spre marca de produse traditionale.

www.b2b-strategy.ro
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Concluzii / CONTINUITATE

1. Stindardul getic integrat in marca de turism VALEA JIULUI impulsioneaza
transferul de la turism sezonier spre turism in 4 anotimpuri. 2. Continuitatea
multimilenara a tinutului este exprimata prin forma vizuala continua a cozii
dragonului, mai exact a solzilor. 3. Stindardul GETIC faciliteaza transmiterea
povestii regiunii spre o audienta extinsa. 4. Arhitectura de marca permite
incadrarea sub denumirea principala a simbolismului regional astfel
incat in momentul in care o sa existe necesitate o sa poata sa fie dezvoltate
alte marci de produs pentru trasee turistice, denumiri de partii sau
circuite de turism sau diferite UAT-uri integrate 5. Elementul vizual poate
fi folosit in cromatica diferita asociata fiecarui anotimp in parte prin coloritul
diferit al cozii de balaur / dragon. Un element de flexibilitate extrem de
important pentru dezvoltarea strategiei de comunicare anuala a regiunii. 6.
Inca de la pozitionarea brandului de regiune pornim de la o legenda locali, o
legenda care se manifesta 1n poarta de intrare in Valea JIULUI, Pestera
BOLII, si reprezinta primul semn al trecerii de la monoteism spre
crestinism, un puternic pol de atractivitate regional. Stindardul Geto-
Dacilor TRANSFORMAT 1in imaginea Maicii Domnului cu pruncul in
brate.
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Exemplu implementare arhitectura de brand

Brand de produs / partie

Brand de statiune

Modificind sloganul si adaptand particularitatile pe
coada dragonului se poate dezvolta unitar arhitectura
de brand de marca pentru intreaga regiune incepand de
la UAT-uri si pana la marcile de produse traditionale
pastrand ca si linie de continuate identitard elementul
vizual DRACON. Tn acest fel comunicarea devine mai
facila si scad costurile de implementare din simplul motiv
ca fiecare entitate regionala transmite in propriul proces de
comunicare aceasi direfentiatori / continuitate.

Unitatile teritorial administrative precum si circuitele
de turism dezvoltate de aceste unitati in viitor pot lua
aceasi forma grafica cu amendamentul cd fiecare UAT
n parte se poate promova invididual prin alipirea
identitatii regionale a numelui UAT-ului sau a
numelui circuitului de turism. Ex. LUPENI sau
URIESI.
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