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1. Inc& de la crearea gamei Rotofei, am sesizat elementul vizual prezent
in pozitionare actuald care nu ajutad la dezvoltarea brandului Agil. in
procesul de rebranding, in urmatoarea prezentare am inlaturat aceasta
posibila amenintare si anume elementul vizual (contur de salam).

2. A doua amenintare provine din fontul cu care a fost alcatuit logo-ul Agil
(Georgia), un font care nu sugereaza dinamism, agilitate, energie, fiind

. AGIL

3. A treia amenintare provine din faptul ca, prin pozitionarea actuala,
toate gamele de produse Agil destinate categoriilor de consumatori difer-
ite, low, medium si premium, sunt girate de o singura identitate si anume
de cea a companiei mama. Avand in vedere ca o prima impartire a
categoriilor de produse a fost efectuata prin crearea gamei Rotofei,
urmand sa dezvoltam pentru a doua categorie destinata consumatorilor
premium, gama Bio / Eco, s-a nascut a patra amenintare:

4. ldentitate produse de baza Agil (vezi exemplu Passat). Datorita
abordarii noi de piata pe segmentul low i premium, unde au luat nagtere
doua categorii de produse separate, girate de catre compania mama,
singura solutie pentru a nu avea o abordare confuza in piata, este in
procesul de rebranding, crearea si a celei de-a treia categorii de produse
destinata pietei medii.

5. Pentru ca in pozitionarea gamei Rotofei am folosit ca element vizual
porcusorul, iar la gama Bio / Eco va fi folosit semnul plus ( + ), avem deja
a cincea problema, neputand ingloba in identitatea vizuala a companiei
aceste elemente. In consecintd, la repozitionarea companiei, am
renuntat la identitatea grafica.

6. Gama Rotofei denota “energie”, gama de produse Bio am pozitionat-o
pe atributul “inovatie”, iar la gama de baza, ne-am concentrat pe o
pozitionare in rezonanta cu istoria companiei, pe atributul “traditie”, astfel
incéat, prin acest proces de rebranding, atributele “energie, traditie,
inovatie”, sa sustina pe viitor in subconstientul categoriilor de clienti,
atributul unic si general, definitor pentru companie - Calitate:

ENERGIE | TRADITIE | INOVATIE

7. In consecintd, am renuntat la element vizual si am ales o pozitionare
doar prin naming si slogan, acesta din urma girand fiecare gama de
produse: Rotofei = Energie Datina = Traditie Bio / Eco = Inovatie

Totodata, in procesul de comunicare catre consumator, este mai facil ca
acesta sa asimileze o pozitionare simpla provenita din text (compania nu
este obligata sa investeasca atat de mult in advertising, astfel incat con-
sumatorul sa asocieze identitatea grafica (cerculetele) de la Audi cu com-
pania mama, lucru realizat in timp si cu investitii substantiale in reclama).

8. Am ales ca in procesul de comunicare sa folosim elemente vizuale la
gamele de produse, Rotofei = Porcugor, Datina = Pecete, Bio / Eco = +,
urmand ca in viitor in functie de necesitati, sa putem extinde o noua
categorie de produse destinata copiilor, prin atributul “responsabilitate”,
cu element vizual un copil, un ursulet, etc intregind in mintea consumato-
rului ideea de calitate.
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REPOZITIONARE GAMA DE BAZA AGIL

Nisa de consumatori = medium / premium s )
[
Naming categorie de produse = Datina efﬂﬂ Diﬂﬂ:hlﬂﬁﬁ%ﬂ ABC DeP

Atribut = Traditie w“" X7 GHISRDIT

Element vizual = Pecete

Slogan gama = “Din strabuni” SURSA - CAIET DE CALIGRAFIE 1930 HOPQ RS
DATINA, datini, s. f. 1. Obicei sau deprindere consfintita in timp si TH\)\D?{VZ
devenita traditionala pentru o colectivitate de oameni; traditie, ST
uzanta. Obignuinta de viata colectiva, traditionala, devenita lege .y AIA §T

n(vesc_:rlsa a unm_popor sau a unei comunitati omenesti. — Din sl. FONT PRELUCRAT
dédina ,,mostenire”.

PECETE, peceti, s. f. 1. Placa (de metal) cu maner sau montata pe un
inel, pe a carei suprafata este gravata o monograma, o emblema etc.
si care, aplicata pe ceara rosie sau cu tus pe un act, pe o scrisoare sau
pe un colet, da acestora caracter de autenticitate si de integritate; ELEMENT DATIHA
sigiliu; p. ext. stampila. 2. Ceara rosie sau bucata de plumb (care se VIZUAL

aplica sau care se leaga de un document, de un pachet) pe care se TRADITIONAL:

imprima, prin apasare, o pecete (1); semn imprimat prin aplicarea unei PECETE FONT PRELUCRAT FINAL
peceti (1) pe un document, pe un obiect etc., sigiliu. ¢ Fig. Semn

caracteristic, trasatura specifica, distinctiva; amprenta, marca,

intiparire, urma; — Din sl. pecati.

A fi unic in perceptia consumatorului pe atributul traditie, inca din pozitionarea vizuala, am ales un element traditional roménesc stravechi,
pecete, sustinut in comunicarea brandului categoriei de produse de namingul Datina.

Astfel, pecetea impreuna cu datina asigura un element suplimentar de siguranta in provenienta istorica, de traditie a categoriei de produse.

Fontul a fost ales ca ultimul element de siguranta, un font traditional romanesc (modificat si adaptat in scopul de a-i cregte lizibilitatea), folosit
de la anuarele bisericesti si pana la inscriptii traditionale romanesti in lemn.
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DATINA

N S T R A B U N 1

ODATINA ©DATINA R AEMILE

A B U N I T R A B U N I

1 CULOARE POZITIV NEGATIV
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POZITIONARE GAMA ECOLOGICA AGIL

Nisa de consumatori = premium

Naming categorie de produse = BIO + sau ECO +
Atribut = Inovatie

Element vizual = Plus ( +)

Slogan gama = “Gustos si sanatos”

GUSTOS SI SANATOS GUSTOS SI SANATOS

ALB-NEGRU 2 CULORI

GUSTOS SI SANATOS GUSTOS SI SANATOS

GUSTOS SI SANATOS

POZITIV NEGATIV

Pentru a putea dezvolta ulterior gama de produse, in pozitionarea acestei categorii, am ales un naming simplu cu un element vizual sugestiv,
folosit cu preponderenta in industria wellness, pe baza caruia, procesul de comunicare cu consumatorul poate fi construit cu elemente familiare aces-
tuia, usor de recunoscut si asimilat.

Avand in vedere inovativitatea gamei, ca un supor pentru naming, am ales “gustos si sanatos” un slogan puternic si oarecum in contradictie cu
piata actuala a industriei de carne procesata.

Siguranta ulterioara in comunicarea cu consumatorul, rezultd din inovatie, prin disparitia E-urilor din procesul de fabricatie.

business strategy company £} 300071, str. Tapia, nr. 9, Timisoara, Romania

DK office@strategicvision.ro
www.strategicvision.ro



strategic

vision & developmen

Am ales fontul Chaparral Pro pentru expresivitatea acestuia, un font mult mai nerigid in comparatie cu cel actual, care ne-a permis sa adaugam
si sloganul care gireaza cele trei categorii de produse. Ca sa-I facem sa exprime si mai mult dinamism, in conformitate cu namingul Agil = agilitate,
dinamism, putem sa inclinam fontul ca in exemplul de mai jos:

AGIL AGIL AGIL

ENERGIE | TRADITIE | INOVATIE ENERGIE | TRADITIE | INOVATIE ENERGIE | TRADITIE | INOVATIE
INCLINATIE 5 GRADE INCLINATIE 10 GRADE INCLINATIE 15 GRADE
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AGIL

ENERGIE | TRADITIE | INOVATIE

CHAPARRAL PRO - Regular
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AGIL

ENERGIE | TRADITIE | INOVATIE

CHAPARRAL PRO - Regular
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Simulare design ambalaj

In designul de ambalaj putem s& mergem pe doud directii:

1. cu poza traditionala naturala.

2. sa scoatem in evidenta elementul vizual numit pecete, namingul Datina si sloganul “Din strabuni”
naturala intr-o singura culoare.

Fabricat de: S.C. AGIL S.R.L., Calea Torontalului DN 6,
Km 564-600, stanga, Timisoara, jud. Timis, Tel.: 0256 -
248.035

www.agil.ro

Produs fabricat intr-un sistem de management al
calititii si sigurantei ali ului, certificat fe 1S0
9001 si ISO 22000

SF 01/2008

& s

Fabricat de: S.C. AGIL S.R.L., Calea
Torontalului DN 6, Km 564-600, stanga,
Timigoara, jud. Timis, Tel.: 0256 - 248.035
www.agil.ro

Produs fabricat intr-un sistem de management

al calititii si sigurantei alimentului, certificat
conform ISO 9001 i ISO 22000

ﬁ SRR SF 01/2008

ARDELENESC

ENERGIE | TRADITIE | INOVATIE

SALAM ARDELENESC

PPREPARAT DIN CARNE AFUMAT §1 FIERT.

S TRABUNI

Ingrediente: carne de vita, carne de pore, slinina, soric,
proteini vegetala, conservant (nitrit de sodiu), sare,
stabilizator (difosfat de sodiu, caragenan), antioxidant
(acid ascorbic), st de aroma (gl de sodiu),
zaharuri (gl 4, dextroza), i naturale, agent
de ingrosare (xanthan), colorant natural (carmin).

Membrana artificiala necomestibili.
Conditii de depozitare: o... +4°C

VALABIL PANA LA:

, iar traditia sa o scoatem in evidenta prin poza

Ingrediente: carne de viti, carne de porc, skinini, soric,

proteina vegetala, conservant (nitrit de sodiu), sare,

stabilizator (dlfosfat de sodiu, caragenan), antioxidant

(acid i de aroma de sodiu),

zaharuri (glucozi, dextrozi), condimente naturale, agent
de ingrosare (xanthan), colorant natural (carmin).

artificiali
Conditii de depozitare: o... +4°C
VALABIL PANA LA:
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De asemenea, in designul de ambalaj, putem modifica imaginea de fundal dupa cum urmeaza:
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Fabricat de: S.CSAGIL'S.R-ECalea
Torontalului DN 65K 564-600,Sta
imisoara,jud. FImis, Tel.: 0250 -

carne de viti, carne de pore,

slanina, soric, proteina vegetala,
conservant (nitrit de sodiu), sare,
stabilizator (difosfat de sodiu, caragenan),
antioxidant (acid ascorbic), stimulator de
aroma (glutamat de sodiu), zaharuri
(glucoza, dextrozi), condimente naturale,
agent de ingrosare (xanthan), colorant
natural (carmin).

Produs fabricat intr-un sistem de
management al ¢ i si sigurantei
alimentului, certificat conform ISO 9001 NERG1S. [TRADITIS | 1NOVATIE
§i ISO 22000
Membrana artificiald necomestibila
Conditii de depozitare: 0... +4°C

SF 01/2008 g VALABIL PANA LA:

SALAM ARDELENESC

PREPARAT DIN CARNE AFUMAT §$I FIERT.

Fabricat de: S.CAAGIES. RIS Calea : e evith.ca
Torontalului DN 6SKII564-6005Sta b soric, proteini vegetala,

Timisoara, jud. THmis, Tel.: 0256 -
248.

Produs fabricat intr-un sistem de
management al calitatii si sigurantei
alimentului, certificat conform ISO 9001
§i ISO 22000

SF 01/2008

ENERGIE | TRADITIE | INOVATIE

SALAM ARDELENFSC

PREPARAT DIN CARNE AFUMAT $I FIERT.

conservant (nitrit de sodiu), sare,
stabilizator (difosfat de sodiu, caragenan),
antioxidant (acid ascorbic), stimulator de
aroma (glutamat de sodiun), zaharuri
(glucoza, dextrozi), condimente naturale,
agent de ingrosare (xanthan), colorant
natural (carmin).

Membrana artificiali necomestibila.
Conditii de depozitare: 0... +4°C

VALABIL PANA LA:
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Fabricatde: S.C. AGIL S.R.L., Calea
TForontalului DN 6, Km 564-600, stanga,
Timisoara, jud. Timis, Tel.: 0256 -
248.035

www.agil.ro

Produs fabricat intr-un sistem de
management al calitatii si sigurantei
alimentului, certificat conform ISO 9001
$i ISO 22000

ﬁ : 1! m SF 01/2008

=
Fabricat de:S.C. AGIL S.R.L:, Calea
Torontalului DN'6,’Km 564-600,stanga,
Timisoara, jud. Eimisglelio256=
248.035
www.agil.ro

Produs fabricat intr-un sistem.de Fl
management al ealitatiisi sigurantei. ..
alimentului, certificat.conform ISO9001
§11SO 22000~ ’

ﬁ : I m SF 01/2008

slanini, soric, proteini vegetala,
conservant (nitrit de sodiu), sare,

B IO I"Ingrediente rne de viti, carne.depore,

stabilizator (difosfat de sodiu, caragenan),

GUSTOS SI SANATOS

antioxidant (acid ascorbic), stimulator de
aroma (glutamat de sodiu), zaharuri
(glucoza, dextroza), condimente naturale,

agent de ingrosare (xanthan), colorant

EnsRGiE | TRADITIE | INOVATIE

natural (carmin).

Membrana artificiali necomestibila.
Conditii de depozitare: o... +4°C

VALABIL PANA LA:

SALAM ARDELENESC

PREPARAT DIN CARNE AFUMAT SI FIERT.

VALABIL PANA LA:

fini vegeta
desodiu), sare,

caragenan),

I
scorbic), stimulator de

de sodiu), zaharuri

SALAM ARDELENESC

PREPARAT DIN CARNE AFUMAT SI FIERT.
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POZITIONARE LA RAFT PAGINI MINIBROSURA

ECO"

st O S

AM INOVAT
PENTRU TINE!

de fabrieatie nitritii si fosfatiil

HEADER COPERTA

AM INOVAT Pentru ca cel mai important aspect al ciclului comercial este vanzarea
PENTRU TINE! repetitiva, consideram ca acest diferentiator compus din brosura
explicativa a procesului de fabricatie va contribui decisiv in procesul

Rozmarimul ne-a ajutat si de fidelizare al clientilor, cu scopul final de a declanga ciclul repetitiv

scoatem din procesul
de fabricatie nitritii si fosfatii!

de cumparare necesar dezvoltarii categoriei de produse.

Este o modalitate simpla, transparenta si cu costuri minime de comu-
nicare cu segmentul de consumatori care ajuta decisiv in procesul de
cunoastere reciproca si asigura in acelasi timp accesul facil la
inovatia gamei FARA E+URI, facilitdnd totodata inceputul in comuni-
carea cu segmentul de consumatori, usurand astfel procesul de
brand management ulterior lansarii gamei de produse.

DIFERENTIATOR
(minibrosura prezentare
proces inovator de fabricatie)
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